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Esta marca fue creada por los hermanos Gérard y Patrick Pariente.
Apertura de la primera tienda.

NAF NAF se da a conocer por su famoso mono.

Campana de publicidad Internancional “Le grand méchant look”.

Nuevo éxito para NAF NAF por su famosa chaqueta “doudoune”.

NAF NAF ya tiene mas de 100 tiendas.

Fuerte desarrollo en los paises del Este, sobretodo en Rusia.

NAF NAF cumple 30 afos. La leyenda continua...

Més de 13 millones de prendas vendidas en mas de 50 paises.

NAFNAF se une al grupo Vivarte.

El logo se moderniza.
La imagen de las tiendas evolucionan: mas fantasia, color y feminidad.

Campana publicitaria que evoluciona hacia un universo poético
y femenino.

Oferta constante de productos de tendencia y siempre accesibles.

NAF NAF vuelve a fascinar a sus clientas.



NUESTRAS VENTAS




7arte

Grupo lider en Francia del equipamiento de la persona y uno de los principales
grupos de Europa.

- 3,007 millones € de ventas en 2008-2009 (55% Calzado y 45% ropal.

— 2883 tiendas propias en Francia y en el mundo.

— 4484 puntos de venta en Francia y en el mundo.

— 23 marcas: Caroll, Kookai', Chevignon, Minelli,San Marina, André...

www.vivarte.fr

VENTAS CONSOLIDADAS DEL GRUPO VIVARTE
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NAF NAF

PARIS

— En 2008, las ventas de NAF NAF ascienden a 201 millones de Euros.

— En Francia, NAF NAF cuenta con 142 tiendas propias y 50 corners en los
grandes almacenes Printemps y Galerias La Fayette.

— En Espanay Portugal, NAFNAF cuenta con una veintena de tiendas que se
distribuyen a través de dos canales: tiendas propias y concesiones de marca.
La mayoria de las tiendas estan situadas en zonas de primer orden comercial
como: Plaza Catalufa y Portaferrisa en Barcelona, calle Coldn de Valencia

o en la emblematica calle Loyola de San Sebastian.

La marca también se distribuye en 80 corners de grandes almacenes

y en mas de 750 puntos de venta multimarca.

— En el resto del mundo NAF NAF cuenta con 400 puntos de venta

en mas de 40 paises.

www.nafnaf.es
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Filiales

Belgium
Cyprus
ltaly
Greece
Portugal
Spain

BARCELONA

Licencias

Colombia
Costa Rica
El Salvador
Equator
Peru
Philippines
South Corea
Venezuela

Distribuidores

Algeria
Andorra
Armenia
Azerbaidjan
Belarus
Bosnia
Canada
Croatia
Finland

France
Georgia
Germany
Guadeloupe
Ireland
Kazakhstan
Lebanon
Libya
Lithuania

Malaysia
Martinique
Morocco
Monaco
Poland
Russia
Saudi Arabia
Singapore
Switzerland

BOGOTA TRIPOLI

Slovakia

Slovenia

South Africa

The Netherlands
Tunisia

United Arab Emirates
Ukraine

Uzbekistan

Vietnam



=L MERCADO




POSICIONAMIENTO
NAF NAF ESPANA

- La mujer NAF NAF es joven, urbanay activa.
- Le gusta ir de compras y preocuparse por su look.
- Femenina, espontaneay le gusta la fantasia.

- Romantica e independiente.

+ PRECIO

® Comptoir des Cotonniers

o Maje
IKKS o
Adolfo Dominguez (U) ®
Caramelo @ .
KOOKAI o
Baby Path e Desigual
Massimo Duttie |Truccoe eMorgan NAF NAF
Punto Roma @ Mexx @ "//M/ PARIS
Esprite e Mango
Benetton @ F Zara e
- MODA + MODA
Cortefiel ®
N Fromod @ e Stradivarius
Springfield ® © Blanco
Bershka e
Sfera @
Lane H&M @

® Moda de tendencia (medio/alto)
@ Moda accesible

® Moda clasica
® Moda joven/teenagers
@ Moda casual

- PRECIO
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El concepto de negocio NAFNAF gira en torno a la calidad y al disefo de nuestras

prendas y complementos. Para ello el grupo NAF NAF en Paris cuenta con un gran

equipo de estilismo y diseio, donde se lleva a cabo la investigacion de nuevas formas

y colores, asi como las diferentes colecciones de cada temporada.

—> Un concepto de negocio probado:

El concesionario puede aprovecharse de
toda la experiencia acumulada durante
anos por el Grupo NAF NAF en el sector
de la moda. Ofrecemos un concepto

de negocio y un sistema de trabajo ya
testados en diferentes entornos y con una
experiencia de mas de treinta y cinco anos
en el mercado internacional y mas de
quince en nuestro pais, garantizando las

posibilidades de éxito.

- Reposicion de producto agil y eficaz:
Uno de los factores de éxito de nuestra red
de tiendas es disponer de una conexion
informatica que nos permite conocer

la evolucion de todos nuestros puntos

de venta. Asi podemos efectuar las
reposiciones de género de una manera

agil, precisa y eficaz.

- Mercancia en el depdsito:
Con NAF NAF el concesionario se olvida

de seleccionar proveedores, de hacer

pedidos en firme y de gestionar los stocks.

Ya no es necesario preocuparse del
producto sobrante de fin de temporada, ya
que soélo se debe hacer frente al coste del
producto vendido, por tanto el riesgo de

compra desaparece.

- Formaciony asistencia permanente:
Una vez firmado el contrato, el
concesionario recibirad los Manuales de
Negocio y un curso teéricoy practico de
formacion inicial en el que conocera el
funcionamiento de una tienda NAF NAF.
A lo largo de la duracidn del contrato
existird una asistencia permanente y una

comunicacion constante.

Derecho de Entrada
Royalty de Explotacion
Royalty de Publicidad
Margen Comercial
Duracion del contrato

Inversion necesaria
Estudio y desarrollo

del proyecto e implantacion

Requerimientos de ubicacion

Stock en depdsito

No hay

No hay

No hay

En temporada 43% - En rebajas 29%
Minimo 5 afios

900 euros/m? aproximadamente.
No incluye obra civil

9.000 euros

Zonas de primer orden comercial
(Ciudades de tamafio medio)

Zonas de primer orden o segundo orden
comercial (Gran ciudad). 100 m2 minimo

Es necesario disponer de un aval bancario
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NUESTRO PRODUCTO

El producto NAF NAF es joven, diferente, fresco y actual, adaptandose constantemente a
las ultimas novedades y tendencias del mercado pero siempre manteniendo su identidad

y su autenticidad.

Producto diferenciado y respuesta rapida a las tendencias del mercado:

Nuestras prendas y accesorios gustan y consiguen desmarcarse de nuestros
competidores en el sector. Nuestros asociados no han de preocuparse de la evolucion
o de las tendencias de la moda ya que NAF NAF cumple con esta funcién, contando

con un equipo especializado que realiza este trabajo.

- Una coleccidn que nos posiciona como una marca joven, moderna, chic

y con un toque de sofisticacion.

- Urbana, muy activa y dinamica, la mujer NAF NAF tiene de 20 a 35 afos y busca en
NAF NAF la prenda mas adecuada para todos los momentos de su vida.

- Varias lineas que configuran todo un guardarropa completo para la mujer de hoy.

2 colecciones y varios “flashes” de tendencia por temporada:

NAF NAF propone a sus asociados dos colecciones por temporada con las Ultimas
tendencias del sector, los basicos y los productos mas comerciales. Asimismo, varias
veces por temporada se presenta un FLASH, unas minicolecciones que ofrecen las

ultimas novedades, el producto mas de moda.






TIENDAS MONOMARCAS:

MODERNAS E INNOVADORAS

Disefio y moda son los conceptos que resumen el estilo de las tiendas NAFNAF, creando un ambiente Gnico y una imagen diferente.

LA TIENDA NAF NAF
Su diseno busca crear espacios modernos e innovadores en los que la mujer joven se

sienta atraida por entrary tenga acceso a la totalidad del producto.

Para ello, nuestros equipos de Visual Merchandising y de Arquitectura consiguen que
la tienda respire el aire NAF NAF tanto en su interior como en la composicion de los

escaparates.

Gracias al nuevo concepto NAF NAF, las tiendas son mas céalidas, mucho més
femeninas y la decoracion envuelve el producto haciendo més personal el proceso

de compra.

Los frontales ofrecen siluetas completas con las tendencias actuales, y es mas facil
encontrar los complementos que completan el look que quieres encontrar. El papel de
las paredes es muy femenino con flores, topos y mariposas y juega con las distintas

tonalidades de magenta, desde el rosa palo al rojo.

El mobiliario se compone de cdmodas de estilo antiguo lacadas en blanco o azul
turquesa, los marcos de fotos de la pared muestran las fotos de la campana vigente e
incluso en algunas tiendas encontramos algun guifo surrealista con muebles pegados a

las paredes ( butacas, cajones...) o tocadores muy especiales.

Proyecto de decoracion del local:
Realizamos un proyecto de adecuacidn y decoracion, ajustado a las caracteristicas de
cada uno de los locales de nuestros concesionarios. La imagen NAFNAF se reflejay se

transmite perfectamente a través de la decoracidn de la tienda.



NAF NAF

PARIS

NCK, S.A.
Poligon Industrial Pont Xetmar
17844 Cornella del Terri. Girona
T. 972 59 68 00

www.nafnaf.es



